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2004—2005年中国消费品市场分析与预测

　　2004年我国消费品市场保持了稳步快速的发展势头，贯穿全年的价格上涨推动了社会消费品零售总额高速成长。1—10月份实现社会消费品零售总额38384．5亿元，同比增长13．1％，远远超过2002年和2003年9％左右的增速。 

　　中国消费品市场需求状况分析 

　　总体而言，我国消费品市场的需求状况在2004年并无本质性改善。具体而言，消费需求取决于以下三个方面。 

　　1、居民收入水平 

　　在国民经济和消费品市场保持稳定快速发展背景下，2004年国家继续深化了一系列促进城乡居民收入水平提高的政策，为消费需求的拓展奠定了坚实的收入基础。 

　　2、居民消费倾向 

　　我国最终消费率最近10年平均为58．5％，低于发达国家近20％。当然，低消费率的长期存在，与我国勤劳俭朴的传统不无关系，但更为重要的原因还要到经济体系中寻找。 

　　①政府政策因素。一方面，随着财政支出项目的下放，居民的未来支出预期和预防性货币需求迅速膨胀，导致了储蓄倾向的全面提升；另一方面，随着国家扩张性财政政策持续实施，财政支出的取向由公共服务购买向基础设施投资倾斜，挤出了大量消费需求。 

　　②经济发展因素。一方面，重化工业的发展过程具有行业投资规模大、产业链条长、加工度高、中间产品多等特性，高投资率和低消费率是其必然结果；另一方面，随着重化工业过程的推进，资金和技术对劳动的替代程度加深，由此引发的要素市场失衡将直接影响居民收入的水平和预期，消费率走低不可避免。 

　　③收入分配因素。根据消费倾向递减规律，富裕阶层存在明显的高储蓄和低消费倾向，低收入阶层虽具有高消费倾向，但缺乏购买力。2004年财政部科研所公布的数据表明，我国基尼系数已高达0．458，贫富差距进一步扩大，成为当前消费率持续走低的重要诱因。 

　　④消费需求因素。我国当前正处于消费闯关、商品结构升级的重要过渡时期。占社会主导地位的中低收入阶层的消费能力处于“买上不足，买下有余”的阶段，增加储蓄、扩大积累、降低消费率在所难免。 

　　⑤商品供给因素。依据发达国家经验，后工业社会消费率的稳定和提高主要依赖于第三产业的持续扩张和消费热点的不断创造。而我国第三产业的经济比重迟迟难以提升，消费热点又总是处于质次价高状态，消费率的提升严重缺乏商品供给的支持。  

　　基于上述因素，居高不下的储蓄倾向和投资倾向严重分流了潜在的消费支出。相关研究表明，一方面，从2003年10月开始我国出现了罕见的“超储蓄”现象；另一方面，在国家连续7年的扩张性政策拉动下，2004年上半年投资同比增幅高达35．1％。在上述两大力量的共同作用之下，最终消费率下降到55．4％，达到1978年以来的最低水平，严重抑制了消费需求的有效扩张。 

　　从未来走势看，经济体系中存在着诸多有利于居民消费需求的利好因素。一是消费环境改善。国务院明确规定了今后五年整顿与规范市场秩序的目标，要求初步建立社会信用体系，完善与市场秩序有关的法律法规制度。二是以人均收入超过3000美元为标志的中产阶层在我国正处于成长和扩大期，由其主导的住房、汽车、旅游、教育等消费热点，将带动消费闯关成功和消费需求增长。三是国家的税制改革酝酿多时，个人所得税起征点提高。这一政策有利于提升工薪阶层的实际收入水平，扩大消费。四是城市化进程加快。我国城市化水平如能保持每年1—1．5％的高增长速度，必将促进农村消费向城市消费的转变，拉动消费率提升。 

　　综上所述，推动消费率走低和提升的因素基本处于并存状态。若能充分发挥两大因素作用，相信2005年消费率不会再持续下跌，较稳妥地估计是稳定在57—58％之间。 

　　中国消费品市场供给状况分析 

　　商务部和中华全国商业信息中心调查结果显示，2004年600种主要消费品中约74．3％供大于求，25．7％供求基本平衡，与2003年供求平衡率相比有了长足进步，为价格总水平基本稳定奠定了供求基础。但局部供求关系出现的较大差异，为结构性价格上涨创造了条件。 

　　1、消费品市场供给。2003年10月份以来供应偏紧、价格持续上涨的涉农产品，在2004年夏粮增产、秋季丰收的情况下实现了稳定供给，价格也趋于稳定和回落。需要特别指出的是，2004年餐饮业营业额超过7000亿元，比2003年增长18％以上，成为消费品市场最活跃的供给因素。 

　　2、中间产品市场供给。虽然在紧缩政策的驱动下，部分行业投资大幅度回落，但中间产品市场供给年内没有出现明显起伏，只引起生产资料价格总水平增速明显回落。煤炭、钢材、电解铝、汽车等能源、建材、机电类产品供给与需求达到总体平衡，但价格高位运行的态势仍在延续。 

　　3、商品库存及资金占压。商品库存的增加全面提高了产成品资金占用和经营成本。 

　　4、流通企业整体竞争力。流通企业整体集约化程度低、管理水平落后，这些因素在2004年仍然制约着流通业竞争力的提高。2004年12月11日，我国全面取消零售业对外开放的数量、地域和股权限制，流通产业正面临更加严峻的考验。 

　　5、支柱产业供给。目前我国已经进入以住、行为代表的消费结构加速升级阶段，而住房、汽车等支柱产业却出现不同的发展路径。 

　　①房地产业供给日趋升温。实实在在的需求拉动当前房地产的快速增长；住房制度改革从根本上改变了居民消费支出结构，拉动了房地产供给；2005年继续深化的住房消费信贷政策，会刺激房地产业快速发展。由此可预计2005年房地产投资将增长20％左右。 

　　②商品房销售的高速增长带动家居市场的活跃。家居市场将成为今后几年内新的消费热点。 

　　③汽车销售出现下行拐点。统计资料显示，2004年4月信贷紧缩政策的出台控制了投资流量和消费扩张，连续3年超过50％增幅的汽车市场由“爆发性增长”转向“一般性增长”。汽车行业成长的拐点正在形成之中。 

　　与国产车供给相比，进口车供给却逆势上扬。入世三年来中国汽车工业第一次深刻感受到进口车的直接冲击；未来几年内，伴随关税继续减让及国际厂商服务体系完善，冲击还会升级。 

　　值得庆幸的是，政府仍将汽车工业视为国家重点扶植的支柱产业。从2004年5月起，汽车产业9大新政策相继出台，政府对汽车工业的支持手段更理智、更灵活。 

　　④通讯、娱乐、旅游及节庆商品销售明显增加。 

　　6、第三产业供给。经济高增长的主要动力已实现由第二产业“单拉动”向二、三产业“双拉动”的转变。第三产业发展仍具有提速潜力。 

　　此外，在消费品市场供给层面，还需特别指出两点严重扰乱市场秩序的因素。 

　　第一是地区封锁问题。地区封锁问题在2004年仍未得到根本性的扭转，并集中体现在国家重点扶植和对消费品市场发展具有重大意义的支柱性产业，不仅扰乱了市场秩序，同时也是造成地域结构性供求失衡的重要诱因。 

　　第二是食品安全问题。2004年禽流感、“大头婴”等食品安全问题造成的食品消费恐慌，不仅影响了市场秩序，更致使市场失信于民，对消费品市场具有深远的消极影响。 

　　中国消费品市场价格走势分析 

　　2004年1—10月，在供求大致平衡的市场格局下，居民消费价格指数（ＣＰＩ）比去年同期上涨4．1％，是1997年以来涨幅最高的一年。 

　　2004年的价格上涨是结构性的，因为价格上涨制约机制使生产资料到工业消费品的价格传导出现断路，导致各类商品价格的冷热不均。进一步地，由于城乡消费结构的差异（尤其是对食品类消费品依赖度的差异）和农村市场发育的滞后，使需求增长并不迅速的农村反而承受了更大的价格上涨影响。至于2004年价格上涨的区域性差异，则应更多地归因于不同区域的产品结构差异：中西部是我国能源、重化工业集中的区域，这类产品上下游价格上涨虽然存在时滞但传导机制畅通，因而中西部成为了2004年拉动价格上涨的力量；而东部是我国消费品工业集中的区域，这类产品上下游价格传导相对阻塞，于是东部成为了2004年稳定价格的力量。 

　　遵循这个思路，可以对我国2005年ＣＰＩ的发展趋势进行全面预测： 

　　1、从推动ＣＰＩ上攻的因素看 

　　①2005年成本推动性价格上涨压力加大，2004年明显阻塞的生产资料到工业消费品的价格传导渠道，2005年将得以疏通。 

　　②2005年公共事业和服务的提价继续升温，将全面提升居民的生活成本，成为明年工资提升要求的主要依据。 

　　③2005年房地产价格将稳中趋升：一是随着住房消费闯关成功，购房自住需求逐渐增大，加之房屋出租的投资需求和房屋倒卖的投机需求增大，短期内住房需求的快速膨胀势必抬高房价；二是宏观调控对土地和信贷的控制将引发商品房供给减少、房价上升的预期，推升住房价格；三是土地价格持续上涨直接推动房价上涨；四是2004年建材价格的大幅上涨，2005年将蔓延到房地产业，激发成本推动型价格上涨。 

　　2、从压制ＣＰＩ下行的因素看 

　　①在2004年以提息为代表的紧缩性政策驱动下，2005年我国经济增速预计将回落至8．5％左右，经济体系将在潜在经济水平之下运行，需求拉动型物价上涨仍然缺乏现实基础。 

　　②持续多年的粮食供不应求的局面将得到缓解，食品类产品价格趋于高位稳定。具体而言：一是保证粮食增产和农民增收仍会是2005年经济工作的重点。二是国家整顿市场秩序，深化国有粮食购销企业改革，市场炒做因素减弱。三是国家粮食储备充足，尚有较大的调节余地。四是粮食价格翘尾因素在2004年已基本释放完毕。五是2004年世界粮食丰收，世界粮食价格将呈下降趋势。 

　　③生产资料价格涨幅趋缓。在2004年紧缩性政策调控下，2005年投资增长将全面减速，生产资料需求有所收敛；同时，前期规模庞大的投资将形成较大的产能增量，从而全面提升生产资料供给。 

　　综合上述，如果所有因素全部兑现，预计2005年ＣＰＩ升幅可能突破3％的上限，但概率约为30％。ＣＰＩ升幅更有可能处于2．5％—3％，形成温和涨势。这种适度的价格上扬有利于经济资源向有需求、有效益的产业和产品转移，发挥价格信号的作用，实现消费品市场的供求平衡和良性发展。 

　　中国消费品市场发展政策建议 

　　1、培育和扩大新型消费领域，促进消费结构升级 

　　2005年政府应对新型消费领域的发展继续给予高度关注和政策支持：一要尽快制定和完善新型消费领域及相关产业的发展政策；二要适度放开对消费金融的政策压制，为消费者提供多样化消费信贷支持；三要加强对新型消费领域的市场监测和分析，合理引导市场供给。 

　　2、加快消费品市场建设，为城乡居民提供更多消费便利 

　　2005年有关部门要尽快制定消费品市场发展和建设的总体规划，为消费品市场发展提供明确的政策导向。一是要采取措施，继续鼓励连锁经营企业和全社会投资主体采取多种投资方式，推进新型流通组织和业态形式的发展；二是围绕小城镇和新兴市镇的开发，积极培育多元化的商品经营主体和多样化的商品经营形式，逐步替代农村传统的集贸市场形式。 

　　3、继续加大力度整顿和规范市场秩序，提升消费者信心 

　　2005年整顿和规范市场秩序的工作重点，应是针对整治工作中发现的问题建章立制。一是要继续有针对性地重点开展专项整治，特别要针对事关人民切身利益及消费安全的商品和服务领域，如食品、药品、农资、住房、旅游等；二是继续完善相关的法律和行业规章，特别是针对新型消费以及基本生活消费，从产品市场准入制度、质量保障和违法责任方面强化现有的法律法规；三是进一步完善行政执法体制和机制，提高行政执法的效率；四是从商品流通领域入手，加快建设商贸企业的信用风险管理体系和监管系统，提升消费信心。 

　　4、同时警惕通货膨胀和通货紧缩，切实关注低收入阶层生活水平 

　　2005年政府应将经济工作的重点从投资拉动转向消费引导，将低收入阶层视为未来数年内重点扶助的对象，加强对通货膨胀的紧缩调控和对该阶层的消费性转移支付，在提升最终消费率的同时，稳定物价，改善居民生活水平。 

　　当前价格上涨很大程度来自于投资的高增长，投资又主要集中在房地产、汽车等少数几个行业。用发展的眼光看，一方面，中国目前对住房、汽车的消费需求本质上属于“存量需求”，前期具有高速释放性，后期缺乏有效延续性；另一方面，投资具有“两面性”：在建设阶段，属于需求范畴，是价格的拉上动力，到了投产阶段，就转化为供给范畴，成为了价格的压制因素。所以，2005年政府还应将短期内对通货膨胀的控制与对通货紧缩的长期防治协调并行，从长期看，当前紧缩银根的政策举措其实也是在反通货紧缩。
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